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SPRACHWELTEN

El ha gì in bun nas e trai ses nas. Il di avant ha ses ami chatschà

il nas memia profund en il magiel e da quai ha l’ami il nas plain.

«Uschia na vegn el mai ad avair il nas davant», pensa el. «El sto

prender sasez vi dal nas, uschiglio na vegn el mai a gudagnar

in sfratg.»

El fa quitads per ses ami. Dapi intgins mais vesa el vi dal nas da

l’ami che lez ha difficultads. E tge capita? La saira chatscha el il

nas memia profund en il magiel. «Jau dun ad el ina sin il nas,

sch’el na chala betg cun questa bavida fin al deliri.» Sch’el cun-

tinuescha uschia, giascha el baud u tard sin il nas e tgi sauta

lura enturn sin ses nas? Il schef vegn a stritgar quai ad el sut il

nas. El vegn a dar da sentir ch’il lavurant sto sa retrair cun in nas

lung, schebain ch’el è sa dà bregia per quest post. In auter vegn

a prender davent sia lavur avant ses nas. Ma tge gidan tut ils

quitads. Ins po trair ad el ils verms or dal nas, i na nizzegia tut

nagut. Ils problems salva el per el.

Tge faschess ins senza il nas? I n’existissan betg mo nagins pro-

verbis pli en connex cun il nas, mabain ins avess fadia da diffe-

renziar ils divers gusts. Per el na fiss quai betg nausch, perquai

ch’il consum d’alcohol donnegia pli fitg che quai ch’el gida a

schliar ils problems. Ma jau crai ch’el na baivia betg perquai ch’il

vin savura bain u gusta ad el. Ma emblidain quest tema.

Il nas è in dals impurtants senns per la schelta dal partenari.

Tranter auter elegian ins quel tenor si’odur.Tras il parfum vegn

quest’odur natirala dentant manipulada, e tuttina: in bun

«Hugo Boss» imponescha anc adina. El sco l’ami vegnan era en

il futur a sa fidar da lur nas. Per cletg ha el vis sur ses agen piz

dal nas ora ed il problem da l’alcohol è sa schlià. El ha gì ad uras

in bun nas. Oz chamina el maun en maun cun si’amanta tras sia

firma ch’el avess prest pers da lezzas uras. Oz ha el il nas davant

en sia firma e sto far attenziun da betg ir cun ses nas memia ad

aut – Quai è l’istorgia dal nas.

Sibylle Pfiffner

In bun nas

Dinge…
…die uns stinken:

1 Arbeiten zu müssen, wenn draussen tropische 
Temperaturen herrschen und die Badi lockt.

2Wie Paris in ihrem Song trällert und damit bei 
geschmacklosen Zuhörern noch gut ankommt.

3 Die allsommerlichen Mückenstiche.

4 Bei einem Film einzuschlafen und deshalb das 
Ende zu verpassen.

5 Dass es immer noch keine Schoggi gibt, die keine 
Kalorien hat.

Alina Rütti

Wer hats erfunden,
wer?

«Du schmecksch fein, was isch das für as Parfüm?» Eine Frage,
die uns immer wieder beschäftigt. Die Entstehungsgeschichte
des «Duftwassers» kennen aber nur wenige. Die heutige Be-
zeichnung «Parfüm» stammt vom Lateinischen «per fumum»,
was so viel wie «durch den Rauch» bedeutet. Über Jahrhunder-
te wurden die Duftstoffe nämlich durch die Hitze des Feuers ge-
löst. Erst ungefähr im Jahr 1200 erfanden Araber und Perser
den Destillierkolben und den Alkohol. Die Mischung von Alko-
hol und ätherischen Ölen, das Parfüm im heutigen Sinne, wur-
de erst im 14. Jahrhundert entdeckt. Ein Jahrhundert später war
das «Duftwasser» in Italien und Frankreich nicht mehr wegzu-
denken. Während der Herrschaft des Sonnenkönigs Ludwig XIV.
zog man die wohlriechenden Essenzen der täglichen Morgen-
toilette vor. Die Leute waren anno dazumal davon überzeugt,
dass Krankheiten über die Luft und die Haut übertragen wur-
den. Aus Angst, Wasser öffne ihre Poren und sie könnten da-
durch krank werden, wuschen sich viele kaum mehr.
Nachdem die Leute darüber aufgeklärt worden waren, dass
Krankheiten mit ausreichender Hygiene in Schach gehalten
werden konnten, mutierten Düfte zu Stimmungsmachern. Sie
verwöhnten die Sinne und galten als perfekte Erfrischung.
Daran hat sich übrigens bis heute nichts geändert, kennt doch
jedes Kind die kleinen, feuchten Erfrischungstücher, welche
noch mit einer Duftnote versehen sind.

«Klassiker» gerät in Vergessenheit
1792 wurde in Köln die bis heute geheim gehaltene Rezeptur
des berühmten Kölnisch Wasser «4711» erfunden. Es wurde
nach der Hausnummer der Familie Mühlhens in der Glocken-
gasse in Köln benannt. Die Häuser in Köln wurden während der
Besetzung durch die Franzosen nummeriert. Das Bild des fran-
zösischen Offiziers, der hoch zu Ross die Hausnummer 4711 auf
die Fassade des Hauses in der Glockengasse schreibt, wird heu-
te noch zu Werbezwecken verwendet. Napoleon mochte das
«4711» so, dass er sich während seiner Eroberungsreisen durch
Europa förmlich damit duschte. Für junge Generationen hat das
«Echt Kölnisch Wasser» kaum mehr Bedeutung, aber jede
Grossmutter kennt das «Duftwasser», welches weiterhin ver-
kauft wird. Inzwischen hat sich die 1881 eingetragene Firma
«Eau de Cologne & Parfümerie» enorm gewandelt und wurde

1994 an die Wella AG verkauft. Inzwischen wurde die Wella AG
(2003) vom amerikanischen Waschmittel-
und Kosmetikhersteller Procter &
Gamble übernommen. Weltweit
macht der Konzert Millionenumsätze
mit Parfüms (beispielsweise Puma,
Mexx oder Mont Blanc usw.) und
Kosmetikartikeln.
Coco Chanel war 1921 übri-
gens die erste Modedesigne-
rin, die ihrem Label eine eige-
ne Parfümlinie hinzufügte.
«Chanel No. 5» ist bis heute
ein Klassiker. 
Und seither haben nicht nur
Designer eigene Parfüms auf
den Markt gebracht, sondern
auch Sportler/-innen (z. B. Gab-
riela Sabatini), Models (z. B.
Naomi Campbell) oder Sänger/
-innen (z. B. Mariah Carey)
konnten dadurch zusätzlich viel
Geld verdienen.

Alina Rütti 

das Parfüm

berivo
Textfeld
 

berivo
Chattà

berivo
Textfeld
Haifaif 3-8-2006, p. 6




